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A Bella - icone de Beleza

Isabella Fiorentino é
apresentadora do
Esquadrao da Moda/ SBT,
empresaria, consultora
de moda, modelo e
mae... de trigémeos.
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sta a Isabella nc

0 site é um canal onde Isabella
compartilha com o pablico seu estilo
de vida, em moda, beleza,
comportamento, maternidade...
Além de videos exclusivo sobre seu
dia a dia e truques de beleza.

MAKE DE \

A consultoria de moda assinada pela
Bella esta entre os assuntos mais
buscados no canal, o que garantiu a
parceria com o portal Terra.
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13,2% mais caro em 12 meses forma de- saparn

Gol & Voyage: confira imagens Halsingue gera anargia a 30
meiros abaixe do solo da capital

iuersﬁur Cinema Games Gente Guia Mdasica Plancta Terra Festival  Sunday 1

‘fvenida Brasil': Nina B 5P Wh a
invade loja e furta dinheiro Bettartéc, Parceria
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“Hio fol por falta de convite que
néo posel nua”, diz Carol Casting

J"_ | Hebe usa o Twitter para sgradecer
e fis e dizer que esta bem
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intimag 4o namorade no “plor show™ ‘Cheias de Charme': Ariela di & uz
e leva alegria sos Sarmento

ida e estilo» | Beleza Culindria  Decoragho  Hordscopo  Moda | Turismo

Isabella Fiorentino indica B Veja fotos de : p :

10 pecas que vale apena i - 15 inas 0 site esta entre parceiros do Portal Terra,
comprar em liquidagoes - paradisiacas = . q
T T ek i que sao consolidados no mundo fashion,

L o como SPFW, Harpers Bazaar, etc.

Lua lfova traz mudancas e 3 Gelating colnga & sobrem

lewe & facil de fazer
momento de reflexdo; veja
m-’u’-‘l wm Todo de pfeﬁ*h;

ensa de boun em seu Twiier ; Conteldo diferenciado no Portal, com
Esoterico: conhega alguns objetos

que trazem sorte reconhecimento constatado nos
destaques de suas matérias na home
principal do Terra.

|ﬂg5 EENEEEENEEEF
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COM QUEM
NOS CONECTAMOS

de 25 - 34

36,3%

de 18 - 24

29,2%

de 35 - 44

16,8%

HOMENS

21%

MULHERES

73,8%

Outras faixas estarias

17,7%



4,3% Outros paises

¢

40% Sao Paulo
10% Minas Gerais

9% Rio Grande do Sul
7% Parana

6% Rio de Janeiro

6% Santa Catarina
4% Distrito Federal
3% Bahia

3% Goias

2% Pernambuco

10% Qutros estados
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Site
426.354 Pageviews
140.823 Unique Visitors

Centimetragem
R$ 5.163.018,81

més/novembro12

Facebook
33.758 likes

Instagram
87.271 followers

§

AUDIENCIAS

, Twitter
293.973 followers

Brand channel

431.885 visualizagoes
Yuu TUhE 4.144 inscritos

Coluna de Moda assinada

eStI Io por Isabella Fiorentino

129.480 exemplares




ESQUADRAO
DA

DESEMPENHO DE AUDIENCIA - NET | QUARTA-FEIRA 22hoo

Com indices estaveis que variam de 6 a 8 pontos por exibicao, Esquadrao da Moda
¢ destaque de audiéncia no horario nobre. 0 reality mais “estiloso” da TV Brasileira SEXO

CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
ja foi visto por mais de 48* milhdes de telespectadores em 25* milhdes de lares.
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12 TEMP 23 TEMP Estrela (03/03) 3 10.03 17.03. Medla 32 TEMP* Em apenas 3 exibi¢des da 32 temporada, Esquadrao da Moda
TEMP A el oot .~ .
. ja foi visto por quase 18* milhoes de mulheres em todo Brasil.
B AUDIENCIA = SHARE

Com grande apelo feminino jovem do programa, Esquadrao da Moda tem grande afinidade
também com o piblico de Ambos os Sexos de 18-24. Tudo isso se comparado
as principais novelas da concorréncia.

Esquadrao da Moda apresenta a melhor relagao custo beneficio em diversos targets
se comparado aos principais programas destinados do horario nobre, nota-se que
com pequena margem de negociacao cobrimos seus custos.
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FORMATOS COMERCIAIS
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MEL FERFIL

afiorentino
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Assista a Isabella no YouTube.
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a lsabella
no Twitter.

SLIDESHOW

(620 x 250 px)

RETANGULO MEDIO

(300 x 250 px)

WVERDE ESMERALDA

cor de 2013 na moda 2na

SELO

(88 x 31 px)
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S0B MEDIDA
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LOOKS MODA EELEZA COMPORTAMENTO TVIF

BACKGROUND

(consultar especificagoes)
Assista a Isabella no YouTube.
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E & cor de 2013 na moda & na
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MAODA EBELEZA COMPORTAMENTO TVIF

LOOK E RELEITURA —
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ar mulher mais slagante.

RETANGULO MEDIO - | oo

(300 x 250 px)

regata com listras largas + bolsa com alga de corrente = searpin nude.

foto

MAIS DICAS

Sz work tiver o tronco largo, prefira uma regata de listras finas 2m tom
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Para informacoes comerciais

comercial@isabellafiorentino.com.br
11 98787 6970
11 2081 5607
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